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Menos foco en alcance, mds en uso real Menos promesas, mds contexto
Menos campanas “wow”, mds contenido que ayude Menos perfeccion, mds prueba
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Menos foco en alcance simbdlico Menos narrativa de perfeccion
Mds foco en uso real y contexto Mds demostracion situada

Meta-andlisis recientes en el Journal of Academy of Marketing Science confirman que los influencers
siguen siendo efectivos, pero que gran parte de su impacto ocurre indirectamente a través de la
credibilidad. No por la aspiracién que generan, sino por la confianza que construyen.

Las marcas que entiendan esta transicion no solo comunican mejor:
reducen friccién, aumentan confianza y mejoran conversidn a largo plazo.
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EN CONCLUSION

La influencia ya no se organiza alrededor de vidas deseables, sino de decisiones posibles. En una cultura saturada de
estimulos, imagenes y promesas, lo verdaderamente escaso no es la aspiracidn, sino la orientacién confiable que
permita elegir con criterio en contextos reales.

En este nuevo escenario, la influencia deja de operar como espectaculo y se redefine como mediacion: no se impone
desde el brillo ni desde el estatus, sino que se legitima en el uso, la experiencia y la capacidad de reducir
incertidumbre.

En la era del influencer util, la influencia ya no consiste en mostrar lo deseable, sino en volver posible la decision.
Hoy, mas que nunca, no influye quien muestra, sino quien sirve.
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es una
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